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Produce tres Expansién Nace el nuevo
lineas masculinas: infernacional Caramelo y
Tommy Harrods, y consolidacién el concepto
Chelton y Yale. en Espafia Atlantic Touch
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Nace la empresa Nace la Nuevo

elaborando prendas marca accionariado:

impermeabilizadas Caramelo Grupo Inveravante*

de calidad.

* Inveravante es una importante corporacién
fundada en 2007 que aborda cuatro éreas de negocio:
Area INVERSORA / CAPITAVANTE
Area ENERGETICA / AVANTEGENERA
Area INMOBILIARIA / AVANTEESPACIA
Area AGROALIMENTARIA / AVANTESELECTA

(www.inveravante.com)




Desde su creacién, CARAMELO ha mantenido su apuesta por la calidad

y el disefo, situdndose siempre en la cabeza del sector espaiiol de moda de

alta calidad gracias, en gran medida, por la creatividad propia, la perfeccién

en los detalles y la busqueda de la elegancia como meta estética, siendo el
disefio, la calidad y el estilo las sefias de identidad de la marca.

Nuestros valores:

Moda

Clase/ elegancia

Calidad

Servicio profesional impecable
Historia/ prestigio

Imporancia del detalle
Relevancia de la sastreria

Nuestros clientes:

Hombre y mujer de 35 a 50 afios

Nivel socioeconémico medio/alto y alto
Busca calidad

Busca elegancia/ estilo

Busca marca/prestigio

Trabajo: Nivel directivo

Cosmopolita

Urbano/a

Internacional

PURIFICACION GARCIA
PEDRO DEL HIERRO

ZEGNA

CAROLINA HERRERA
HUGO BOSS

HACKETT

BOGGI

DIESEL Al

CARAMETLDZ

MASSIMO DUTTI

ZARA
MANGO

H&M



Nacimos en A Corufia, una ciudad de la costa atléntica, no muy lejos de lo que en

su dia fue el fin del mundo, y que al final la historia situé como centro del universo.

Un lugar privilegiado para observar, captar, vivir... Ideas, sensaciones, energias y
culturas. Msica, literatura, pintura, street art, fotografia ...Influencias que las corrientes
han empujado de una orilla a otra: A Coruiia, Nueva york, Ciudad del Cabo, Londres,
Caracas, Miami, Lisboa, Boston, Buenos Aires.

Un mundo dentro del mundo. Donde lo de siempre, es siempre renovado por grandes
olas que derriban lo efimero y preservan lo sélido.

Una actitud, una forma de ser, de pensar y de vivir que ha forjado el carécter Atlantico
de Caramelo.

ATLANTIC TOUCH, una inspiraciéon permanente.

TOUCH




TIENDAS
CARAMELO

54 puntos de venta en Espafia y Marruecos

12 tiendas propias en A Coruiia (2), Bilbao, Oviedo, Madrid (2),
Santiago, Santander, Ledn, San Sebastian, Casablanca y Tanger.
Y 42 corners en los grandes almacenes de El Corte Inglés.

La nueva imagen de Caramelo se ha convertido en la apuesta
estética de nuestras tiendas, donde el piblico pueda percibir la
esencia del concepto de marca Atlantic Touch: cultura, talento,
cosmopolitismo y moda.
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OFICINAS
CENTRALES

Un espacio moderno y funcional
adaptado a las necesidades de la
firma y situado en una de las zonas
industriales mas activas de A Coruiia.
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C ARAMETLDO

atlantic touch.

www.caramelo.com




